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PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TÉCNICAS PARA LA CONTRATACIÓN DE SERVICIOS DE PLANIFICACIÓN Y COMPRA DE ESPACIOS PUBLICITARIOS PARA LA CAMPAÑA PUBLICITARIA SOBRE LA COMPETENCIA Y LOS CANALES DE COLABORACIÓN CON LA CIUDADANIA DE LEA/AVC.
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1. ANTECEDENTES Y OBJETO DEL CONTRATO

La Autoridad Vasca de la Competencia (LEA/AVC) tiene como finalidad promover, garantizar y mejorar las condiciones de libre competencia y transparencia en el mercado, respecto de las actividades económicas que se ejerzan en el ámbito territorial de la Comunidad Autónoma de Euskadi.
El objeto de los presentes Pliegos es el fijar las condiciones técnicas que regirán la contratación de los servicios de planificación y compra de espacios publicitarios para la campaña publicitaria sobre la competencia y los canales de colaboración con la ciudadanía de LEA/AVC. 
LEA/AVC requiere llevar a cabo una campaña divulgativa sobre la competencia a fin de difundir la actividad del organismo vasco de competencia, así como los canales de colaboración con la ciudadanía, a disposición en la sede electrónica de LEA/AVC. 
Para ello, se ha desarrollado una creatividad, que en este momento requiere de los servicios de una empresa que elabore un plan de medios para difundir dicha creatividad en el marco de una campaña publicitaria.
La creatividad que deberá ser objeto de difusión está a disposición para su consulta a través de los siguientes vínculos:
Campaña Creatividad (1) LEA/AVC 
Campaña Creatividad (2) LEA/AVC

A tal fin, la adjudicataria deberá elaborar un plan de medios para difundir la creatividad desarrollada para la campaña, así como comprar los espacios publicitarios necesarios para asegurar el mayor número de impactos entre el público objetivo. 

2. CARACTERÍSTICAS DE LA CAMPAÑA

· Periodo de difusión: la difusión de la campaña en los diferentes soportes deberá tener lugar a partir del 20 de mayo de 2022, preferentemente entre el 20 de mayo y el 20 de junio. 

· Ámbito de actuación: Comunidad Autónoma de Euskadi. 

· Público al que se dirige: La presente campaña se dirigirá al siguiente segmento de la población: 
·  A la ciudadanía en general, incluyendo operadores económicos y ámbito institucional

· Soportes publicitarios: La campaña constará de los siguientes elementos: 
· OPIS/MUPIS
· Banners en Redes Sociales
· Banners en medios digitales

De acuerdo con las características de la campaña, la entidad adjudicataria deberá planificar los medios en base a un plan de medios y comprar los espacios publicitarios para la difusión de la campaña, definiendo el calendario que propone para lograr los objetivos de la campaña. 

El plan de medios deberá incluir, como mínimo, espacios en los siguientes medios publicitarios para su difusión: 

· Internet y Redes Sociales. 
· Medios digitales. 
· OPIS/MUPIS

3. METODOLOGIA 

La entidad adjudicataria planteará en su oferta el plan de medios y ofertará la compra de los espacios publicitarios que considere acordes a los objetivos de la campaña, definiendo cada soporte en el que se propone la inserción, las fechas, así como la justificación de cara a lograr los objetivos de la campaña. 

4. PRESENTACIÓN DE RESULTADOS

A la finalización de la difusión de la campaña en los medios, la adjudicataria deberá presentar, como fecha tope el 30 de junio de 2022, un informe final en el que especificará las inserciones efectivamente llevadas a cabo durante la campaña de difusión en cada uno de los medios incluidos en la propuesta. 

El informe final se presentará en formato digital y en los dos idiomas oficiales, euskera y castellano.

5. CONDICIONES LINGÜÍSTICAS DE EJECUCIÓN DEL CONTRATO

Este contrato se halla sujeto al régimen de doble oficialidad lingüística establecido por el Estatuto de Autonomía del País Vasco en su artículo 6º y regulado por la Ley 10/1982, de 24 de noviembre, básica de normalización del uso del euskera, y por la normativa que la desarrolla. 
La campaña se difundirá en las dos lenguas oficiales de la Comunidad Autónoma de Euskadi. 
La empresa adjudicataria deberá garantizar la atención y relación en las dos lenguas oficiales de la CAPV. 

6. RECURSOS HUMANOS

El equipo contratado se compromete a movilizar todos los recursos humanos necesarios para la correcta realización de los trabajos objeto del contrato, correspondiéndole en todo caso la relación jurídica con su personal. En ese sentido, LEA/AVC queda desvinculada a todos los efectos de cualquier relación con las personas señaladas.

El personal dependerá funcional y orgánicamente de la empresa adjudicataria, bajo la vinculación societaria o laboral que corresponda, así como el aseguramiento pertinente. Los contratos laborales que la entidad adjudicataria celebre con los miembros del equipo deberán respetar el convenio colectivo de aplicación en el sector y deberán ser acordes a la categoría de los mismos y al horario a cubrir. 

La entidad adjudicataria mantendrá una figura responsable del contrato para cumplirlo en tiempo y forma, que será la encargada de la supervisión del trabajo y será la interlocutora válida por parte de LEA/AVC.
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