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El presente Pliego tiene por objeto la contratacidon de un servicio de comercializacion y
planificacion de espacios publicitarios, contenidos, eventos y merchandising del ente
publico EUSKAL IRRATI TELEBISTA vy de su sociedad EITB MEDIA, S.A.U. (en lo sucesivo,
Grupo EITB, Entidades Contratantes o EC’s, indistintamente).

1. OBJETO

El cualquier caso, la prestaciéon del servicio se deberda efectuar con arreglo a los
requerimientos y condiciones que se estipulan en este Pliego de Prescripciones Técnicas
Particulares (en adelante, PPTP), asi como el correspondiente Pliego de Clausulas
Administrativas Particulares (en adelante, PCAP), relativas a esta contratacion, de los
que se derivan los derechos y obligaciones de las partes contratantes.

2. ALCANCE DEL SERVICIO

El servicio correspondiente al objeto de la presente contratacion comprendera la
realizacién de, al menos, los siguientes trabajos:

A. Plan comercial multimedia anual del Grupo EITB.

Elaboracion de un Plan Comercial Multimedia anual (en lo sucesivo, Plan) para el
Grupo EITB, asi como prestar el posterior asesoramiento y apoyo en la gestién de
dicho Plan Comercial.

El Plan deberd estar basado en un analisis exhaustivo del mercado publicitario e
incluir, entre otros elementos, (i) la realizacion de estudios de rentabilidad de
cartera de clientes en la venta de los espacios publicitarios; (ii) el disefio de
estrategias comerciales a desarrollar cada afio; (iii) la definicion de férmulas de
comunicacion al mercado de los soportes del Grupo EITB; y (iv) la determinacion,
a la vista del analisis de la competencia, de los modelos o pautas de venta.

El Plan debera ser presentado a las EC’s en un plazo maximo de 30 dias a contar
desde el dia siguiente a la formalizacién del contrato y siempre antes del 15 de
enero en los ejercicios sucesivos.

El seguimiento y revisién del Plan sera efectuado por las EC’s con una frecuencia
semestral.

B. Comercializaciéon de la publicidad multimedia en televisidén, radio e internet del
Grupo EITB.

Gestidon, promocidén, venta y marketing de cualesquiera espacios de publicidad en
television, radio e internet del Grupo EITB para el ambito del estado de acuerdo
con las excepciones previstas en el apartado 3 del presente Pliego.

Dentro de este servicio, se incluye la gestion, promocion y produccion de cufas
publicitarias para ser emitidas en radio y soportes de internet del Grupo EITB.

Todos los contenidos objeto de la presente contratacion deberan ser ejecutados
de conformidad con los parametros y estandares de calidad técnicos y linguisticos
establecidos por las EC"s.

C. Comercializacién vy distribucidén de programas y contenidos audiovisuales del Grupo
EITB.
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Comercializacion, distribucion y venta de los programas y contenidos del Grupo
EITB. Estos servicios comprenderan las siguientes dos (2) tipologias de prestacion

a efectos de facturacion:

i Comercializacién, distribucion y venta para redifusion de una licencia de
programas o contenidos previamente contratada.

ii. Comercializacién, distribucién y venta de una nueva licencia de programas
o contenidos.

Comercializacién, distribucion y venta de doblajes de contenidos audiovisuales.

Comercializacion y distribucidn de producto derivado “*merchandising”

Servicio de diseno, produccidn, distribucion, marketing y venta de merchandising
y producto derivado de los programas y contenidos audiovisuales de las EC’s y
Sociedades del Grupo.

Para la prestacion del servicio de comercializacién y distribucion de producto
derivado “merchandising” la entidad que resulte adjudicataria debera contar con
una plataforma “propia” de venta on line.

Servicios técnicos de planificacion publicitaria y seguimiento de campafias del
Grupo EITB.

Planificacion y gestion de cualesquiera piezas creativas, spots, cufas, banners y
acciones especiales para su emisién en la programacién.

A tal efecto quedaran comprendidas dentro del ambito del presente contrato tanto
las comercializadas por la entidad que resulte adjudicataria, como aquellas que
pudieran ser comercializadas o gestionadas directamente por el Grupo EITB e
incluso aquellas que pudieran ser comercializadas por terceras entidades a las
cuales se haya encomendado su comercializacion.

Los trabajos de planificacion y gestion comprenderan la realizacion de, al menos,
las siguientes prestaciones:

e Recepcion de las érdenes de compra y conciliacion y ajustes con los acuerdos.
e Carga de 6rdenes publicitarias.

e Gestiéon de la denominada ‘“adjudicacion de campafas” a anunciantes y
agencias conforme a los criterios definidos por el Grupo EITB.

e Coordinacion de produccién de materiales publicitarios para televisidn,
grabacion de cufas para radio e internet (spots, caretas, cufias, banners,
acciones especiales, etc..

e Coordinacion y produccidon de acciones especiales y branded content en radio,
television, internet; asi como en los eventos que exploten la publicidad.

Todos los trabajos descritos deberan ejecutarse en linea con los objetivos de (i)
alcanzar el mayor nimero de personas de publico objetivo, asi como (ii) la
optimizacién y rentabilizacién de campafias publicitarias:
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Realizacion de pauta publicitaria atendiendo al cumplimiento de la normativa de

publicidad y demas preceptos o instrucciones sobre la materia trasladadas por las
EC s para su remisién a emision.

Gestion de condiciones de negociacién para todos los soportes (posicionamiento,
control limites legales, afinidad en cortes, patrocinios, bloques exclusivos, etc.)
rentabilizando la ocupacién publicitaria bajo la supervision del departamento de
publicidad de EITB.

Estos trabajos comprenderan la realizacion de, al menos, las siguientes
prestaciones:

e Control y seguimiento de campafias publicitarias, con el objetivo de obtener la
maxima rentabilidad cumpliendo los requerimientos de las érdenes
publicitarias y los acuerdos negociados.

e Gestidon de incidencias en la emisidn de publicidad derivadas de la planificacion.

Todos los trabajos descritos deberan ser ejecutados de acuerdo con las directrices
e instrucciones al efecto informadas por las EC’s.

F. Servicios de marketing.

Servicios de marketing relacionados con el disefio, planificacién, gestién vy
comercializacion de los distintos productos incluidos en el presente contrato.

Coordinacién con las EC’s para proyeccion de audiencias, elaboraciéon de
argumentarios, nuevos programas.

Desarrollo de argumentarios y propuestas comerciales.

Informes trimestrales del comportamiento publicitario en los distintos soportes del
grupo incluyendo analisis de franjas horarias, targets, desviaciones y ocupaciones.

Informes mensuales sobre resultados y tendencias del mercado publicitario estatal
con datos comparativos del resto de medios autonémicos y privados. Estos
informes deberan ser elaborados y entregados a las EC’s antes del dia 20 del mes
siguiente al analizado.

G. Comercializacion de eventos del Grupo EITB

Comercializacién de publicidad, generalmente estatica, en determinados eventos
organizados por las EC’s y el Grupo EITB, incluidas las retrasmisiones deportivas,
en los que expresamente les sea encargada a la adjudicataria.

3. SERVICIOS EXCLUIDOS

Quedaran excluidos del objeto de la presente contratacion las siguientes prestaciones:

a.

El espacio publicitario disponible para la emision de publicidad propia del Grupo
EITB.
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b. El espacio publicitario que corresponda por elecciones de conformidad con la
normativa electoral.

c. Elespacio publicitario que corresponda a campafias designadas como de servicio
publico de conformidad a la Ley General de Comunicacion Audiovisual.

d. El espacio publicitario derivado, directa o indirectamente, de intercambios que
hayan sido promovidos por las EC’s con otros medios o empresas de suministros
o servicios en relacidn a sus propios productos.

e. La publicidad derivada de la comercializacion multimedia de espacios
publicitarios por parte de la Federacién de Organismos de Radio y Televisién
Autondmicos (en adelante, FORTA).

f. Los mensajes o féormulas publicitarias negociadas directamente junto con los
derechos de emision de las EC’s en cualquier competicién deportiva,
espectaculo, retransmision, obra o grabacion audiovisual.

g. La publicidad estatica que aparezca en la transmision o grabacion de
acontecimientos deportivos y para la cual no se ostenten los derechos de
explotacion o cualesquiera otros cuya organizacién corra a cargo de las EC’s, o
cuya emision sea contratada.

h. La publicidad que se derive de la explotacién comercial online de los contenidos
de las EC’s (web, movil, redes sociales) gestionada directamente por éstas salvo
que vengan directamente vinculadas a campafas comerciales o publicitarias
gestionadas directamente por la adjudicataria.

i. La publicidad resultante de la ejecucién de contratos o convenios de colaboracién
concluidos por las EC’s, que vinculen a estas entidades con otra entidad o
persona con la finalidad de obtener un fin comln de caracter publico o social, o
que exceda por su objeto del mero contrato de difusién o promocién publicitaria.

j. La venta de derechos de explotacion de obras audiovisuales y de servicios de
produccion a terceros negociados directamente por las EC's.

k. La venta de contenido patrocinado negociado directamente por las EC’s en cuya
comercializacién o gestiéon no intervenga de ninguna manera la empresa que
resulte adjudicataria.

I. La venta de imagenes de archivo propiedad de las EC's.

m. La venta del merchandising de productos audiovisuales de los que las EC’s no
han adquirido titularidad.

4. TIEMPOS Y FORMATOS DE PUBLICIDAD

La regulacion del tiempo dedicado a la insercion publicitaria del Grupo EITB sera la
establecida en la Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de Comunicacion Audiovisual, en
el Real Decreto 1624/2011, de 14 de noviembre, por el que se aprueba el Reglamento de
Desarrollo de dicha Ley en lo relativo a la comunicacion comercial televisiva, en las
Normas Reguladoras de Emision de Publicidad aprobadas por el Consejo de
Administracion de Euskal Irrati Telebista; asi como las normas reguladoras sobre emision
de publicidad vigentes en cada momento.
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La distribucion del tiempo y la gestidon de los espacios destinados a la insercidn publicitaria
seran potestad exclusiva de las EC's.

5. REGIMEN DE EXCLUSIVIDAD “GEOGRAFICA” EN LA PRESTACION DEL
SERVICIO

La entidad que resulte adjudicataria quedara obligada durante el plazo de ejecucién del
contrato a no gestionar ni promocionar en cualquier soporte, espacios publicitarios de
otra entidad que emita por cualquier sistema, formato o modalidad de transmision (ondas
hertzianas, cable, fibra optica, Internet, telefonia movil, sistemas inaldmbricos, tanto en
abierto como codificado, en analdgico y digital) y cuyo dmbito de cobertura alcance el
territorio de la Comunidad Auténoma del Pais Vasco, salvo acuerdo expreso entre las

partes.

6. RETRIBUCION DE LA ADJUDICATARIA

6.1 Proyeccioén de facturacion anual

A fin de facilitar la elaboracion de las propuestas a los licitadores, se facilita a continuacion
la proyeccién de facturacién anual y de cuifias que, en las condiciones actuales de

mercado, se estima podrian llegar a obtenerse al amparo de la presente contratacion:

> En relacién a los servicios "B. Comercializacion de publicidad multimedia en
television, radio e internet”:

- Por la venta de espacios publicitarios en_Television:

e Cantidad estimada: 6.200.000 euros, de los cuales 2.200.000
provendrian de clientes institucionales.

- Por la venta de espacios publicitarios en Radio:

e Cantidad estimada: 4.000.000 euros, de los cuales 1.500.000
provendrian de clientes institucionales.

- Por la venta de espacios publicitarios en Internet:

e Cantidad estimada: 400.000 euros de los cuales 200.000 provendrian
de clientes institucionales.

- En relacion a los servicios “gestion, promocion y produccion de cufas
publicitarias para ser emitidas en radio y soportes de internet del Grupo
EITB".

e Cantidad estimada: aproximadamente 1.000 cuias/afio, con una
variabilidad anual de aproximadamente el 20%.

> En relacidon a los servicios "C. Comercializacion y distribucion de programas y
contenidos audiovisuales”:

e Cantidad estimada: 200.000 euros
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> En relacion a los servicios "D. Comercializacion y distribucion de producto derivado
"merchandising”:

e Cantidad estimada*: 300.000 euros.

* Una vez descontados los gastos de produccion, los gastos de distribucion
y los gastos por otros servicios necesarios para la ejecucion de este
servicio.

> En relacion a los servicios "G. Comercializacion de eventos”:
e Cantidad estimada: 500.000 euros.

Los voliumenes de facturacion sefialados son meramente estimativos. Por este motivo en
caso de aumento, reducciéon o supresién de aquéllos, el adjudicatario en ningun caso
tendrd derecho alguno a reclamar ninguna indemnizacién o variar el precio (comision)
establecida en su oferta.

6.2 Retribucion
6.2.1 Retribucién por comisién

En contraprestacion por los servicios descritos en la clausula 2 letras A, B (venta de
espacios publicitarios), C, D y G de la clausula 2 del presente Pliego, la entidad que resulte
adjudicataria percibira, de acuerdo con las propuestas formuladas, una comisién sobre el
volumen de facturacion (excluyendo IVA y descuentos de agencia si fueran practicados)
generado a las EC’s:

> Los servicios correspondientes a los trabajos identificados en la clausula 2 letra A
"A. Plan comercial multimedia anual del Grupo EITB” se retribuirdn con cargo
a las comisiones correspondientes al resto de servicios y descritas en el presente
apartado 6.2.1

> Por los servicios correspondientes a los trabajos identificados en la clausula 2 letra
B "Comercializacion de publicidad multimedia en television, radio e internet” las
comisiones maximas a ofertar sobre el volumen de facturacion (excluyendo el
I.V.A. y descuentos de agencia si fueran practicados) generado seran sobre la
base de tipologia de anunciante las siguientes:

A. Anunciante “institucional”, Gobierno Vasco, Entidades Forales y Entidades
Locales:

i.  Comercializacién de publicidad en televisién: maximo 8% de comisién.
ii. Comercializacién de publicidad en radio: maximo 10% de comisién.
iii.  Comercializacion de publicidad en internet: maximo 10% de comision.

B. Anunciante NO “institucional”:

i.  Comercializacion de publicidad en televisidon: maximo 15% de comision.
ii.  Comercializacidon de publicidad en radio: maximo 15% de comision.
iii.  Comercializacion de publicidad en internet: maximo 15% de comision.

Sin perjuicio de las comisiones ofertadas, la liquidacion debera practicarse de
conformidad con los términos y condiciones descritos a continuacion:
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v Unicamente generardn comisiéon las facturaciones por los espacios

mensajes publicitarios realmente emitidos y promovidos por mediacion de
la entidad que resulte adjudicataria.

Las emisiones de anuncios y demas formas de publicidad programadas
antes del inicio de la ejecucién contractual en las que no haya existido
intermediacién por parte de la entidad que resulte adjudicataria, no
generard derecho a percibir comisiones o remuneracién alguna.

Las campanas y formas de publicidad ya contratadas por intermediacion
de la entidad que resulte adjudicataria, y que extiendan sus efectos mas
alld de la duracion del contrato, la adjudicataria sélo percibira la comisidn
de intermediacion de los anuncios y publicidad que resulten emitidos o
ejecutados dentro de los dos meses siguientes al de la extincion del
contrato. En este caso la comisién sera abonada una vez que la facturacién
de las camparias y formas de publicidad haya sido cobrada por las EC’s.

La retribucidn por comision sera incompatible con cualquier otro tipo de
retribucién o descuento adicional derivado de las mismas operaciones de
promocion, intermediacion y gestidn objeto del presente contrato bien sea
realizado por la propia adjudicataria o por cualquier subcontratista de la
entidad adjudicataria.

> Por los servicios correspondientes a los trabajos identificados en la clausula 2 letra
C "Comercializacion y distribucion de programas y contenidos audiovisuales” las
comisiones maximas a ofertar seran la siguientes:

Comercializacion, distribucién y venta para redifusion de una licencia de
programas o contenidos previamente contratada: maximo 10% de
comision.

Ademas de contenidos propiedad de la EC, se incluyen dentro de esta
tipologia (comercializacién, distribucién y venta para redifusiéon de una
licencia de programas o contenidos previamente contratada), los
contenidos cuya titularidad pertenece a FORTA y que se acompafian al
presente Pliego como documento 1.

Comercializacién, distribucién y venta de una nueva licencia de programas
o contenidos:

a. Si la comercializacion, distribucién y venta de la nueva licencia de
programas o contenidos se formaliza con un cliente fuera del ambito
del estado (internacional): maximo 50% de comisién.

b. Si la comercializacion, distribucién y venta de la nueva licencia de
programas o contenidos se formaliza con un cliente dentro del
ambito del estado (nacional): maximo 30% de comisién

> En contraprestacién a los trabajos identificados en la cldusula 2 letra D
“Comercializacion y distribucion de producto derivado “"merchandising”, la entidad
que resulte adjudicataria percibird una comisién sobre el volumen de ventas netas
(una vez descontados /os gastos de produccion, los gastos de distribucion y los
gastos por otros servicios relativos a cada proyecto) de un maximo del 30%.
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> Por la comercializacion de publicidad estatica de aquellos eventos organizados por
las EC’s en los que expresamente se encomiende esta prestacidn la comisidon
maxima sera del 12%.

6.2.2 Retribucion por importe fijo
En contraprestacidon por los servicios descritos en la clausula 2 letras E y F del presente
Pliego, la entidad que resulte adjudicataria percibira un importe fijo que debera ser
facturado con una periodicidad mensual y que en ningln caso podra superar en su
computo anual las siguientes cuantias:

> Por los servicios técnicos de planificacién publicitaria y seguimiento de campafas
hasta un maximo de 500.000 euros, I.V.A. excluido.

> Por los servicios de marketing hasta un maximo de 120.000 euros, IVA excluido

6.2.3 Retribucién por importe fijo + variable

En contraprestacion por los servicios descritos en la cldusula 2 letra B del presente Pliego
y relativos a la gestién, promocién y produccion de cufias publicitarias para ser emitidas
en radio y soportes de internet del Grupo EITB), la entidad que resulte adjudicataria
percibira:

> Un importe fijo que debera ser facturado con una periodicidad mensual y que en
ningun caso podra superar en su computo anual la cantidad de 60.000 euros,
I.V.A. excluido.

> Un importe variable que debera ser facturado con una periodicidad mensual y que
en ningun caso podra superar los importes siguientes:

a. Hasta 1000 cunas (por afio de contrato): maximo 50 euros/cuiia
b. De 1001 cufias (por afio de contrato) en adelante: maximo 10

euros/cuna

7. FACTURACION Y PAGO

Las EC’s seran las responsables de facturar directamente a los/las clientes por las
operaciones completadas por la adjudicataria.

Por su parte, las EC’s, abonaran como pago a la adjudicataria la comisién ofertada en los
términos y condiciones definidos en la cldusula 6 de presente Pliego, con arreglo al
siguiente procedimiento:

i. La adjudicataria emitird factura mensual correspondiente a las comisiones a
aplicar a los importes netos de (a) publicidad facturada en dicho mes por cada una
de las EC’s (b) comercializacién y distribucion de programas y contenidos
audiovisuales y (c) comercializacion y distribucion de producto derivado
“merchandising” obtenidas en el periodo de facturacién correspondiente.

ii. Las EC’s revisaran que el calculo sea ajustado a la oferta formulada, acordando
con la entidad que resulte adjudicataria las oportunas rectificaciones o
correcciones que pudieran corresponder.
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Sin perjuicio de lo anterior, a lo largo de los periodos naturales de vigencia en la

contratacién, se practicara una liquidacion trimestral en forma de nuevas facturas o
abonos por los siguientes conceptos:

- Correcciones en voliumenes de facturacion efectivamente realizadas en dicho
periodo.

- Ajustes correspondientes a las facturas pendientes de cobro en plazo superior a
los 120 dias respecto a fecha prevista de cobro.

En este caso, la adjudicataria debera restituir en forma de abono la comisidon
pagada por las EC’s. Dicha comision serd de nuevo abonada a la entidad
adjudicataria en el caso de que la factura fuera finalmente cobrada.

- Ajustes en las comisiones facturadas por la empresa que resulte adjudicataria,
consecuencia de abonos realizados a cliente, reparos, no emision a conformidad,
etc.

La adjudicataria perdera el derecho a la comisién si cualquiera de las EC’s acredita que
los actos u operaciones por esta realizadas, no han sido satisfechas por circunstancias no
imputables a las EC’s. En tal caso, la comision que hubiera percibido la adjudicataria a
cuenta del acto u operacion pendiente de ejecucidon debera ser restituida inmediatamente
a las EC's.

8. EJECUCION DEL SERVICIO
8.1 Condiciones Generales
8.1.1 Principios de ejecucion del servicio

La adjudicacién y ejecucion del contrato no afectara al caracter de servicio publico que
presta el Grupo EITB, ni al régimen de gestion directa establecido en el ordenamiento
juridico vigente.

La actuacion de la adjudicataria debera ajustarse a las normas y disposiciones de creacion
de tanto EITB como del resto de entidades que conforman el Grupo EITB.

Ademas, la adjudicataria debera prestar el servicio objeto de la presente contratacion de
conformidad con lo previsto en la Ley 13/2022, de 7 de julio, General de Comunicacion
Audiovisual, en el Real Decreto 1624/2011, de 14 de noviembre, por el que se aprueba
el Reglamento de Desarrollo en lo que no contradiga la citada Ley, en las Normas
Reguladoras de Emisién de Publicidad aprobadas por el Consejo de Administraciéon de
EITB; asi como las normas reguladoras sobre emisién de publicidad vigentes en cada
momento.

Para la correcta ejecucion del contrato, las partes coordinaran la promocion y venta de
espacios publicitarios con el/la responsable de las EC’s. Esta coordinacion tendra por
finalidad la mejora en la prestacion del servicio en areas referentes a, por ejemplo,
gestion de los espacios publicitarios y requerira la permanente comunicacién entre la
entidad que resulte adjudicataria y las EC’s, siendo siempre preferente la venta de
espacios publicitarios que contemplen las mejores condiciones econdmicas para las EC’s.

A tal efecto, las EC’s realizaran las tareas de gestidn y planificacién de las campafias por
lo que la entidad que resulte adjudicataria debera facilitar con suficiente antelacion la
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informacién detallada de las campafas comercializadas asi como asegurarse del envio de

las érdenes de compra y la entrega de materiales por parte de los anunciantes del Grupo
EITB.

Asimismo, las tarifas de venta de publicidad y del resto de servicios seran fijadas por el
Grupo EITB conforme a precios que en cada momento determine.

8.1.2 Direccidén y supervision del Servicio

Todas las prestaciones a realizar por la entidad que resulte adjudicataria se ejecutaran
con sometimiento estricto a las instrucciones y érdenes que, al efecto, se sefalen por las
EC'’s bien por medio del/la Responsable del contrato o bien por el 6rgano que se designe,
en relacién con el contenido, calidad y tiempo de emisién de los espacios publicitarios,
careciendo la entidad que resulte adjudicataria de autonomia alguna de decision final.

8.1.3 Responsabilidades

La ejecucién del contrato se realizara a riesgo y ventura de la adjudicataria, que sera la
responsable de todos los perjuicios de cualquier naturaleza que sean causados a terceras
personas fisicas o juridicas por su personal, por sus medios técnicos o como consecuencia
de los trabajos.

La adjudicataria debera responder de cualquier responsabilidad que derive los trabajos
realizados al amparo del presente servicio, respondiendo frente a terceros de cualquier
reclamacion que, por tal concepto, se pudiera dirigir contra el Grupo EITB.

8.2 Condiciones particulares
8.2.1 Normativa aplicable

La adjudicataria debera dar debido cumplimiento a todas las Leyes, reglamentos,
ordenanzas, y regulaciones emanadas de cualquier autoridad publica relacionada con la
ejecucion de las prestaciones contratadas.

Asimismo, la contratacién de publicidad para los distintos medios de comunicacion de del
Grupo EITB, es decir, television, radio, internet, TDT interactiva se regira por lo dispuesto
en la legislacion comunitaria, estatal y autondmica que resulte de aplicacion, por las
Normas Reguladoras de Emision de Publicidad aprobadas por el Consejo de
Administracion de EITB y por las condiciones establecidas en el presente Pliego.

Las EC's se reservan en cualquier caso la facultad de rechazar el cumplimiento de cuantas
operaciones comerciales sean promovidas por la entidad adjudicataria cuando fueran
contrarias a las normas y condiciones previstas o a la legislacién vigente en cada
momento, o cuando asi lo estimen las EC’s por motivos justificados, comunicando a la
entidad adjudicataria el motivo del rechazo, sin necesidad de abonar ninguna
compensacién a la adjudicataria o a terceros, ni generando en tal caso a la adjudicataria
derecho a percibir comision alguna por tales ventas rechazadas.

8.2.2 Modalidades publicitarias
La publicidad emitida por los medios sera la denominada convencional o especial.

Se entendera por convencional la publicidad emitida en los espacios de programacién,
tanto de radio como de television, incluyendo la que se incluya en las paginas web.
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Por el contrario, se entenderda por publicidad especial, aquella que provenga de
patrocinios, estatica, intercambios, televenta, sobreimpresiones y otras formas de
publicidad de naturaleza similar.

La adjudicataria debera, en la medida de sus posibilidades, promover entre anunciantes
y agencias, la emision de publicidad en euskera.

9. OBLIGACIONES

9.1 Obligaciones de la adjudicataria

Para la correcta prestacion de los servicios, la adjudicataria deberd dar debido
cumplimiento a las siguientes obligaciones:

1.

Llevar a cabo las prestaciones objeto del contrato utilizando para tal fin sus
mejores conocimientos, experiencia y recursos.

Comunicar a las EC’s toda la informacion de que disponga, cuando sea necesaria
para la buena gestién de los actos u operaciones cuya promocién se le ha
encomendado, asi como, en particular, la relativa a la solvencia de los terceros
con los que existan operaciones pendientes de conclusion o ejecucion.

Desarrollar su actividad con arreglo los pliegos y, en su caso, indicaciones
trasladadas por las EC’s, siempre que no afecten a su independencia.

Llevar una contabilidad independiente de los actos u operaciones realizadas en
ejecucion del contrato.

La adjudicataria solo podra promover y, en el supuesto de que esté autorizado de
conformidad con el apartado 2. anterior, concluir ventas con clientes cuando
concurra en estas operaciones la circunstancia de que el precio ofertado se
corresponda con el que figure en las tarifas y condiciones que el Grupo EITB tenga
aprobadas en cada momento para regir las ventas de sus espacios publicitarios,
gue seran remitidas a la entidad adjudicataria y que se ajustaran a las condiciones
generales de contratacion de publicidad del Grupo EITB.

La adjudicataria, a través de su Responsable del Contrato, estara obligada a
facilitar todo tipo de informacion y a seguir las directrices establecidas por el
Responsable del Contrato designado por las EC's.

Las EC’s en cualquier momento podran solicitar informaciéon de las gestiones
realizadas por la adjudicataria en el plano de la promocion.

Asi las cosas, la adjudicataria debera informar a las EC’s de la manera mas precisa
y clara posible a través de la elaboracion y entrega de un informe de gestién
mensual donde se determinen, al menos, los siguientes aspectos:

v" Evolucidon mensual de la facturacion.
v Nuevos acuerdos susceptibles de ser adoptados.
v" Propuestas en curso y propuestas desestimadas del periodo del informe.

Las EC’s se reservan la facultad de suspender o cancelar cualesquiera trabajos
que la adjudicataria realice en relacion con el objeto del contrato sin que de ello
pueda derivar compensacion.
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11.

12.
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14.
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Cualquier accion comercializadora que promueva la adjudicataria al amparo de la

presente contratacion deberd ser realizada de conformidad con las instrucciones
y pautas informadas por las EC's.

La adjudicataria deberd asegurar a las EC’s, la recepcion de todos aquellos
materiales de grafismos, creatividades y documentacién necesaria con la
antelacion necesaria para la correcta implementacion de campafias especiales que
impliguen la intervencion de los equipos del Grupo EITB, para la integracién de las
mismas.

Sera por cuenta de la adjudicataria la gestidon de cobro de las operaciones objeto
del presente contrato.

Realizar ante el anunciante cuantas gestiones sean necesarias para garantizar el
pago por parte de éste a las EC’s del importe correspondiente a la publicidad
emitida y que no hubiese sido abonada en la fecha de vencimiento. A este fin, la
empresa que resulte adjudicataria recibird, cuando proceda, un listado con los
saldos pendientes de cobro a una fecha determinada.

. Atender al pago de cuantos impuestos, arbitrios, derechos y tasas, tanto estatales

como de las administraciones autonoémica o local, graven, en su caso, la prestacion
del servicio.

Responder de aquellos dafios o perjuicios que por la inadecuada prestacion del
servicio puedan sufrir tanto el Grupo EITB como terceras partes afectadas,
siempre y cuando dichos perjuicios sean imputables a aquel.

. Utilizar las marcas comerciales, los nombres registrados, rétulos y otros simbolos

del Grupo EITB sdlo y a los Unicos efectos de identificar los productos objeto del
contrato y en interés exclusivo de las EC'’s.

A tal efecto la adjudicataria no podra en ningun caso registrar ni solicitar el registro
de ninglin nombre, marca o simbolo semejante a los que identifican al Grupo EITB
de forma que induzcan a confusion. La adjudicataria comunicard a las EC's
cualquier incidencia que pueda afectar a las marcas y signos distintivos de ésta.

9.2 Obligaciones de las EC’s.

En el desarrollo del contrato, las EC’s asumiran con la entidad que resulte adjudicataria,
ademas de las dispuestas en el PCAP, las siguientes obligaciones:

1.

Satisfacer la remuneracién pactada en el contrato de acuerdo con lo previsto en
el presente Pliego.

Remitir a la adjudicataria, con la mayor antelacion posible, la parrilla de
programacion de los canales del Grupo EITB, siempre que ello sea posible.

Remitir a la adjudicataria las tarifas de precios y demas informacion que pueda
necesitar ésta para el cumplimiento de sus obligaciones, sin perjuicio de su
obligacion de conocerlas, asi como cualquier modificacion que pudiera darse al
respecto.

Celebrar con la adjudicataria cuantas reuniones fueran precisas, a peticién de
cualquiera de las partes, en las que sus respectivos responsables acordaran las
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estrategias de comercializacion a desarrollar por la adjudicataria en la ejecucion
del servicio objeto del contrato.

5. Prestar a la adjudicataria el apoyo y servicios que sean necesarios para el
cumplimiento del objeto del contrato, con la disponibilidad y tiempo adecuado.
10. RECURSOS REQUERIDOS PARA LA PRESTACION DEL SERVICIO
10.1 Recursos técnicos

10.1.1 Por cuenta de la adjudicataria

Para la correcta prestacion del servicio la entidad que resulte adjudicataria debera contar
con, al menos, los siguientes medios técnicos:

a. Delegacion fisica en la CAE dotada de los recursos técnicos y humanos definidos
en el presente Pliego como minimos para la correcta prestacion del servicio.

b. Equipamiento informatico compatible con las herramientas software desarrolladas
por el Grupo EITB para la gestién del servicio:

i. Software “SIIC” (o el que le pudiera sustituir), para la gestion comercial y
de la planificacién publicitaria y del seguimiento de campanfas.

ii. Software para el visionado de los videos de emision.
iii. Software “CITRIX” para el acceso remoto a los servidores del Grupo EITB.
10.1.2 Por cuenta del Grupo EITB

Por cuestiones de coordinacion las EC’s pondran a disposicion de la entidad que resulte
adjudicataria hasta un maximo de:

e UN (1) espacio diferenciado de trabajo en su sede de Miramon donde, en su caso,
pudieran llegar a prestarse trabajos objeto de la presente contratacion.

e UN (1) espacio diferenciado de trabajo en su sede de Gasteiz donde, en su caso,
pudieran llegar a prestarse trabajos objeto de la presente contratacion.

Dichos espacios contaran con la siguiente dotaciéon de medios que utilizaran en exclusiva
para este contrato:

- Mesa y silla.

- Impresora.

- Linea fija de teléfono y acceso a internet / intranet.
10.2 Recursos Profesionales

10.2.1 Condiciones Generales
El personal destinado por la adjudicataria a la prestacién del servicio dependera
exclusivamente de la adjudicataria (contratista), Unica que ostentara los derechos y

obligaciones inherentes a su condicién de empleadora.

A tales efectos, la empresa contratista asumira las siguientes obligaciones:

14



)

7
Correspondera exclusivamente a la entidad que resulte adjudicataria (contratista) la
seleccion del personal que, reuniendo los requisitos de titulacion y experiencia
exigidos en la cldusula siguiente del presente pliego formara parte del equipo de

trabajo adscrito a la ejecucién del contrato, sin perjuicio de la verificacion por parte
de las Entidades Contratantes del cumplimiento de aquellos requisitos.

La entidad que resulte adjudicataria (contratista) procurara que exista estabilidad en
el equipo de trabajo, y que las variaciones en su composicién sean puntuales y
obedezcan a razones justificadas, en orden a no alterar el buen funcionamiento del
servicio (cuando existan razones que justifiquen esta exigencia), informando en todo
momento a las Entidades Contratantes.

La entidad que resulte adjudicataria (contratista) asume la obligacion de ejercer de
modo real, efectivo y continuo, sobre el personal integrante del equipo de trabajo
encargado de la ejecucion del contrato, el poder de direcciéon inherente a toda
empresa.

En particular asumira la negociacion y pago de los salarios, la concesion de permisos,
licencias y vacaciones, las sustituciones del personal en casos de baja o ausencia, las
obligaciones legales en materia de Seguridad Social, incluido el abono de cotizaciones
y el pago de prestaciones cuando proceda, las obligaciones legales en materia de
prevencién de riesgos laborales, el ejercicio de la potestad disciplinaria, asi como
cuantos derechos y se deriven de la relacién contractual entre las partes empleada y
empleadora.

La entidad que resulte adjudicataria (contratista) debera designar al menos una
persona coordinadora o responsable, perteneciente a su plantilla de personal, que
tendra entre sus obligaciones las siguientes:

a. Actuar como interlocutora de la entidad adjudicataria (contratista) frente a las
Entidades Contratantes, canalizando la comunicacién entre la empresa contratista
y el personal integrante del equipo de trabajo adscrito al contrato, de un lado, y
las Entidades Contratantes, de otro lado, en todo lo relativo a las cuestiones
derivadas de la ejecucion del contrato.

b. Distribuir el trabajo entre el personal encargado de la ejecucion del contrato, e
impartir al mismo las érdenes e instrucciones de trabajo que sean necesarias en
relacion con la prestacion del servicio contratado.

c. Supervisar el correcto desempefo por parte del personal integrante del equipo de
trabajo de las funciones que tienen encomendadas, asi como controlar la
asistencia de dicho personal al puesto de trabajo.

d. Organizar el régimen de vacaciones del personal adscrito a la ejecucién del
contrato, debiendo a tal efecto coordinarse adecuadamente la contratista con las
Entidades Contratantes, a efectos de no alterar el buen funcionamiento del
servicio.

e. Informar a las Entidades Contratantes acerca de las variaciones, ocasionales o
permanentes, en la composicién del equipo de trabajo adscrito a la ejecucién del
contrato.

f. Garantizar que mientras las personas adscritas a la ejecucién del servicio objeto
de la presente contratacidon se encuentren en alguno de los Centros de las
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Entidades Contratantes éstas cumplan con las normas de seguridad de las

Entidades Contratantes y cuenten con los correspondientes distintivos que las
identifique como personal de la entidad que resulte adjudicataria del servicio.

Si a consecuencia del incumplimiento por la entidad que resulte adjudicataria (contratista)
de las obligaciones asumidas en virtud de esta cldusula, las Entidades Contratantes fueran
condenadas al pago de cantidades con caracter solidario con la empresa contratista, se
repercutird en ésta la suma satisfecha, a cuyos efectos las Entidades Contratantes se
reservan el ejercicio de cualesquiera acciones, administrativas o judiciales, que sean
adecuadas y convenientes hasta la total recuperacion de las cantidades pagadas.

10.2.2 Condiciones particulares

Concretamente, para la correcta prestacion de los servicios objeto de la presente
contratacién, la adjudicataria debera contar con, al menos, el siguiente equipo
profesional:

e DOS (2) profesionales “responsables/coordinadores/as” del servicio.

Con el objeto de coordinar y supervisar los servicios contratados, la entidad que
resulte adjudicataria debera nombrar, al menos, DOS (2) profesionales que de
acuerdo con lo sefalado en la clausula anterior asuman las funciones dentro de las
areas sefaladas a continuacién de interlocucién y coordinacion del servicio:

v" UN/A (1) responsable/coordinador/a del servicio del area de comercializacién
y marketing.

Este/a profesional sera quien asuma, de acuerdo con lo sefialado en el
apartado anterior, la interlocucién vinculada con siguientes los trabajos:

i. El Plan Comercial Multimedia anual

ii. Los servicios de comercializacion multimedia en los soportes de
television, radio e internet.

iii. Los servicios de marketing.

Para el correcto desempefio de sus funciones el/la profesional debera contar
con, al menos, la siguiente cualificacion:

4 Titulacién universitaria.

v Mas de 5 afios de experiencia en los Ultimos 10 afios como
responsable de un equipo comercial de servicios de comercializacion
de publicidad en medios de comunicacién.

v" UN/A (1) responsable/coordinador/a del servicio del area de planificacion.

Este/a profesional serd quien asuma, de acuerdo con lo senalado en el
apartado anterior, la interlocucidn vinculada con siguientes los trabajos:

i. Servicios técnicos de planificacion publicitaria y seguimiento de
campanas.

ii. La comercializacion y distribucion de programas y contenidos
audiovisuales.
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iii. La comercializacion y distribucion de producto derivado
“merchandising”.

Para el correcto desempeio de las funciones descritas el/la profesional debera
contar con, al menos, la siguiente cualificacion:

4 Titulacién universitaria.

v Mas de 5 afios de experiencia en los Ultimos 10 afos como
responsable de equipos de planificacion publicitaria y seguimiento de
campanas.

v Mas de 5 afios de experiencia en los Uultimos 10 afos como
responsable de comercializacién y distribucién de programas y
contenidos audiovisuales.

v Mas de 5 afios de experiencia en los ultimos 10 afos como
responsable de comercializacién y distribucion de producto derivado
“merchandising”.

Las funciones de coordinacion y supervision de los servicios contratados deberan
garantizarse en régimen de 365 dias x 24 horas través de un correo electrénico y un
teléfono de contacto para gestionar cualquier aspecto del contrato.

Los/as responsables del servicio deberan tener la autonomia y capacidad de gestién
y decisién suficiente para garantizar una rapida respuesta ante cualquier incidencia,
consulta o necesidad de las EC’s en relacidén a todos los aspectos del contrato.

Uno/a de los/las responsables/coordinadores/as del servicio deberd de tener
presencia fisica en las instalaciones de las EC’s.

Se reuniran peridodicamente (segun la periodicidad marcada por el responsable del
servicio de las EC’s) para tratar todos los aspectos del servicio y ambos reportaran y
coordinaran el servicio en atencion a las reuniones que se mantengan con el
responsable de servicio de las EC's.

El servicio de interlocucion se entendera incluido dentro del precio del contrato.

DOS (2) jefes/as responsables multimedia de publicidad y marketing comercial

Con el objeto de coordinar y supervisar los servicios relativos a la contratacion, el
adjudicatario deberd nombrar (2) DOS jefes/as responsables multimedia de
publicidad y marketing comercial, con dedicacion en exclusiva a la ejecucion de este
servicio.

v UN/A (1) jefe/a responsable comercial multimedia (television, radio e
internet).

v' UN/A (1) jefe/a responsable marketing comercial multimedia (televisién, radio
e internet)

Estos/as (2) profesionales deberan asumir, al menos, las siguientes funciones:
v Disefio de estrategias comerciales en funcion del Plan Comercial.

v Disefio de estrategias de marketing para elaboracion de argumentarios
comerciales.
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v' Generacion de propuestas comerciales y coordinacion de los equipos
comerciales.

v' Seguimiento y control de las gestiones comerciales.

v Elaboracién de los informes semanales de seguimiento del servicio.

Las funciones de coordinacion y supervision de los servicios contratados deberan
garantizarse en régimen de 365 dias x 24 horas a través de un correo electrénico y
un teléfono de contacto para gestionar cualquier aspecto de los servicios.

Para el correcto desempeiio de sus funciones ambos/as profesionales deberan contar
con, al menos, la siguiente cualificacion:

v' Mas de 10 afios de experiencia en los Ultimos 15 afios como responsables de un
equipo comercial en servicios de comercializacion de publicidad en radio, television
y/0 internet.

v Capaz de comunicarse en los dos idiomas oficiales de la CAE (euskera y
castellano).

OCHO (8) comerciales para publicidad multimedia

Con el objeto de ejecutar los servicios relativos a la contratacion, la entidad que
resulte adjudicataria deberad disponer de, al menos, (8) OCHO comerciales para
publicidad multimedia con dedicacidn en exclusiva a la ejecucidn de este servicio.

Para el correcto desempefio de los trabajos a desarrollar estos/as profesionales
deberan contar con, al menos, la siguiente cualificacion:

v' SEIS (6) profesionales con al menos 5 anos experiencia en los ultimos 10 afios
como comerciales en servicios de comercializacion de publicidad en radio,
televisién y/o internet.

v" Al menos el 50% capaces de comunicarse en los dos idiomas oficiales de la
Comunidad Auténoma (euskera y castellano).

UN/A (1) comercial para comercializacion y distribucién de programas y contenidos
audiovisuales.

Con el objeto de ejecutar los servicios relativos a la contratacién, el adjudicatario
deberd disponer de al menos (1) UN/A comercial para comercializacion y distribucion
de programas y contenidos audiovisuales.

Para el correcto desempeifio de los trabajos a desarrollar este/a profesional debera
contar con, al menos, la siguiente cualificacion:

v' Mas de 5 afios de experiencia en los Ultimos 10 afios en comercializacion vy
distribucion de programas, contenidos audiovisuales y producto derivado.

v' Capaz de comunicarse en los dos idiomas oficiales de la Comunidad Auténoma
(euskera y castellano).

UN/A (1) comercial para comercializacién y distribucion de producto derivado
“merchandising”.
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Con el objeto de ejecutar los servicios relativos a la contratacion, el adjudicatario

debera disponer de al menos (1) UN/A comercial para comercializacion y distribucion
de producto derivado “merchandising”.

Para el correcto desempeno de los trabajos a desarrollar este/a profesional debera
contar con, al menos, la siguiente cualificacion:

v Mas de 5 afios de experiencia en los Ultimos 10 afios en comercializacion vy
distribucién de producto derivado “merchandising.

v' Capaz de comunicarse en los dos idiomas oficiales de la Comunidad Auténoma
(euskera y castellano).

NUEVE (9) profesionales especialistas en planificacién publicitaria en televisidn, radio
e internet:

Con el objeto de ejecutar los servicios relativos a la contratacidon, el adjudicatario
deberd disponer de, al menos, (9) NUEVE profesionales especialistas en planificacion
publicitaria en television, radio e internet con dedicacién en exclusiva a la ejecucién
de este servicio.

Para el correcto desempefo de los trabajos a desarrollar estos/as profesionales
deberan contar con, al menos, la siguiente cualificacion:

v' SEIS (6) de estos profesionales con mas de 2 afios de experiencia en los Gltimos
5 afos en planificacion publicitaria en televisién, radio y/o internet.

v Al menos el 50% capaces de comunicarse en los dos idiomas oficiales de la
Comunidad Auténoma (euskera y castellano).

Uno de estos profesionales realizara labores de coordinacién técnica entre las EC's y
la Entidad Adjudicataria, para lo cual debera asistir a las reuniones diarias habilitadas
a tal efecto.

UN/A (1) profesional para la coordinacion de acciones especiales.

Con el objeto de ejecutar los servicios relativos a la contratacidn, el adjudicatario
deberad disponer de, al menos, (1) UN/A profesional especialista en trabajos de
coordinacion con las EC’s todas las acciones de publicidad no convencional con
dedicacién en exclusiva a la ejecucion de este servicio.

Para el correcto desempefio de los trabajos a desarrollar este/a profesional deberan
contar con, al menos, la siguiente cualificaciéon

v' Mas de 5 afios de experiencia en los ultimos 10 afios en servicios de marketing de
programas, contenidos y productos audiovisuales.

DOS (2) profesionales especialistas en servicios de marketing.
Con el objeto de ejecutar los servicios relativos a la contratacion, el adjudicatario
debera disponer de al menos (2) DOS profesionales especialistas en servicios de

marketing con dedicacion en exclusiva a la ejecucion de este servicio.

Para el correcto desempefio de los trabajos a desarrollar este/a profesional deberan
contar con, al menos, la siguiente cualificacion:
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v/ Mas de 2 afos de experiencia en los Ultimos 5 afios en servicios de marketing

de programas, contenidos y productos audiovisuales.

v Al menos el 50% capaces de comunicarse en los dos idiomas oficiales de la
Comunidad Auténoma (euskera y castellano).

10.2.3 Cambios en los equipos asignados al servicio

Los cambios de personal en el equipo puestos a disposicion del servicio Unicamente
podran realizarse por profesionales con calificacion igual o superior a los propuestos en
la oferta. La entidad que resulte adjudicataria debera garantizar que tras la adjudicacion,
los equipos puestos a disposicion del servicio se corresponden con los propuestos en la
oferta.

En el caso de cambio de personal, el nuevo personal que se asigne al servicio debera
recibir sin coste alguno una formacién “in situ” de, al menos, 5 jornadas de trabajo en el
turno en el que se vaya a incorporar.

En todo caso, cuando la actuacion del personal y/o conocimientos resulten inadecuados,
negligentes, o insuficientes para la realizacion de los trabajos objetos del presente
servicio la entidad que resulte Adjudicataria debera proceder a su inmediata sustitucion.
11. SEGUIMIENTO DEL SERVICIO

La adjudicataria debera informar peridodicamente a las EC’s de las gestiones llevadas a
cabo en el desarrollo de su actividad contractual.

Para ello se desarrollaran las siguientes reuniones de seguimiento del servicio contratado:
1. En relacién al contrato en su conjunto:

e Reuniones mensuales para el seguimiento general del servicio.

2. En relacidn con los servicios comerciales y de marketing:

¢ Reuniones semestrales para la presentacion y seguimiento del Plan comercial
multimedia anual

e Reuniones semanales para seguimiento de las gestiones llevadas a cabo por
todo el equipo y generacién de nuevas propuestas.

3. En relacion a la comercializacion y distribucion de programas y contenidos
audiovisuales:

e« Reuniones mensuales para el seguimiento particular de este servicio.

4. En relacion a la comercializacion vy distribucion de producto derivado
“merchandising”:

« Reuniones mensuales para el seguimiento particular de este servicio.

5. En relacion con los servicios técnicos de planificacién publicitaria y seguimiento de
campanas:
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e Reuniones matinales y de tarde de coordinacidn técnica del servicio.

e Reuniones semanales de seguimiento del servicio.

En relacion a las reuniones a realizar, con excepcion de las reuniones matinales y de tarde
de los servicios técnicos de planificacion publicitaria y seguimiento de campafas, la
entidad adjudicataria debera:

> Entregar previa a la reunién y con una antelacién minima de dos dias, un
Informe de Seguimiento. El modelo de Informe para cada una de las tipologias
de reunién debera ser validado por las EC's.

> La entidad que resulte adjudicataria levantara acta de la reunion. El modelo de
Acta para cada una de las tipologias de reunion debera ser validado por las
EC’s.

Asimismo, la empresa que resulte adjudicataria debera igualmente participar en aquellas
reuniones que se convoquen puntualmente para orientar e impulsar la gestion de
comercializacion de los medios o por otros asuntos relacionados con el contrato.

12. SEGUIMIENTO Y ACREDITACION EN MATERIA LABORAL, SEGURIDAD
SOCIAL Y DE SEGURIDAD Y SALUD EN EL TRABAJO

Para el seguimiento y acreditacién de las obligaciones en materia laboral, seguridad social y
de seguridad y salud en el trabajo prevista en la presente contratacion las EC’s proporcionaran
a la contratista el acceso a la plataforma “Koordinatu”.

Esta plataforma ha sido habilitada para el intercambio on-line de la documentacion
correspondiente al cumplimiento de las obligaciones en materia laboral, seguridad social y de
seguridad y salud en el trabajo inherentes en la ejecucion del contrato.

A tal efecto, una vez habilitado el acceso a “Koordinatu”, la contratista tendra la obligacion
de transferir, en el plazo indicado por la propia plataforma, la documentacién solicitada y en
especial la relativa a:

- Listado de trabajadores adscritos a la prestacion del servicio.

- Certificados varios de la Seguridad Social (ITA, TC1, TC2, etc.)

- Certificados varios relativos al cumplimento de obligaciones en materia de prevencion,
seguridad en el trabajo (Identificacion de riesgos, formacidon especifica, certificados
aptitud, etc.)

- Certificados de varios.

Si la entidad que resulte adjudicataria (y por tanto contratista), subcontrata parte de la
ejecucidon del servicio contratado, deberd exigir a las entidades subcontratadas los
justificantes de las obligaciones anteriores y entregarlos en los mismos términos en la
plataforma “Koordinatu”.

13.DOCUMENTACION A PRESENTAR POR LAS CANDIDATAS

Las candidatas deberan de acuerdo con lo dispuesto en la clausula 24 de las clausulas
especificas del PCAP.
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13.1 SOBRE C.- Documentacion relativa a los criterios de adjudicacion
Valorados mediante juicio de valor.

De conformidad con los criterios de valoracién fijados en el PCAP, las entidades candidatas
deberan incluir en el SOBRE C, una propuesta que contenga la documentacién sefialada
en el en el ANEXO IV.1 del PCAP.

13.2 SOBRE B.- D,OCUMENTACI(’)N RELATIVA A LOS CRITERIOS VALORABLES
MEDIANTE FORMULAS

Las entidades presentaran sus ofertas ajustandose al modelo de tabla indicado en el
ANEXO III.1 del Pliego de Clausulas Administrativas Particulares: FORMULAS
MATEMATICAS.
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DOCUMENTO 1: contenidos titularidad FORTA

TELEVISIONES AUTONOMICAS TITULO
_COTITULARES A

CSURITVAMITVVITVG/ETB _ "CLARA "
| CSURMYAMITVWITVG/ETB “PLENO AL QUINCE"
CSURTVAMTVW/TVG/ETB “OTRA CIUDAD"
CSURTVAMMWITVG/ETB “CONDENADO A VIVIR®
CSURMVAMMVW/TVG/ETB “PASION ADOLESCENTE"
CSURTVAMMTW/TVG/ETB _ “AL ALCANCE DE SU MANO"
CSUR/TVC/TVAMTVWITVG/ETB “MI HIJO ARTURQ"
CSUR/TVAMITW/TVG/ETB "LAZOS DE SANGRE"
CSURTVAMTW/TVG/ETE “MARIA LA PORTUGUESA"
CSURMVC/TVAMIMA/TVGI/ETB “ASALTO INFORMATICO"
CSURITVAMITVWI/TVG/ETB “EL HAREN DE ANIBAL"_
CSURMVAMTVWITVGETB “ENTRE BATEAS” (*)
CSURITVC/TVAM/TWI/TVG/IETB/TVPC “: DONDE ESTA?"
CSUR/TVC/TVAMMWITVGIETB/TVPC “LA COMPASION DEL DIABLO"
' CSURMVC/TVAMITVWITVG/ETB/TVPC “ACOSADA”
CSURMVCITVAMMWITVG/ETB/TVPC ‘LA NOCHE DEL ESCORPION"
CSURTVCTVAMTVW/TVG/ETB/TVPC “ENTRE CIENFUEGOS" .
CSURMVC/TVAMIMWITVG/ETB/TVPC “AUTOPSIA”
CSURMVC/TVAMITW/TVG/ETB/TVPC “SALVAJE’ (**)

CSUR: CANAL SUR TELEVISION, S.A

TVC:  TELEWISIO DE CATALUNYA, S.A.

TVAM: TELEVISION AUTONOMIA MADRID, S.A.

TV TELEWVISION AUTONOMICA VALENCIANA, S.A.
TWG: TELEVISION DE GALICIA, S.A.

ETB: EUSKAL TELEBISTA-TELEVISION VASCA, S.A.
TVPC: TELEVISION PUBLICA DE CANARIAS, S A,

{*) Segun Contrato de fecha | de septiembre de 2001, suscrito entre COSTA QESTE PRODUCCIONS, 5.4, de
una parte; ¥y CSUR, TVAM, TVV, TVG v ETB, de otra, ¥ de conformidad con lo dispuesto en la Estipulacién
DUODECIMA, existe un reparto de los beneficios obtenidos Unica y exclusivamente por la comercializacidn de
los derechos intemacionales de la Tv. Movie “Entre bateas”, consistente en el reparto de los beneficios
resultantes de las comercializaciones internacionales al cincuenta por ciento (50%) enire COSTA OESTE vy las
TVAS firmantes del citado contrato.

{**) Seglin Contrato de fecha 13 de febrero de 2003, suscrito entre AXN CHANNEL ESPANA, 5.L. y FORTA,
aquélla ostenta los derechos de licencia de la Tv. Movie “Salvaje” por Television No Estandar en los territorios
de Espafia, Andorra y Portugal, por un periode de dos (2) afios que comenzard a comtar desde el dia | de
noviembre de 2003, salve que este inicio se retrase por retraso en la entrega de materiales, ampliandose pues
consecuentemente el periodo de licencia,
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