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A. ANTECEDENTES Y CONTEXTUALIZACION

El Ente Publico EUSKAL IRRATI TELEBISTA (EITB) fue creado mediante la Ley 5/1982 de 20 de
mayo del Parlamento Vasco, en el ejercicio de la competencia contemplada en el articulo 19 del
Estatuto de Autonomia. Se crea EITB como servicio publico esencial y como medio fundamental
de cooperacidon con nuestro sistema educativo y de contribuciéon a la promocién y difusion de la
cultura y, consecuentemente, el cine, todo ello como base y fundamento para el adecuado
desenvolvimiento de los derechos y libertades de la ciudadania vasca.

EITB desarrolla la actividad de servicio publico de los medios de comunicacion social atendiendo
en todo momento a las disposiciones generales que resultan de aplicacién y, en particular, a los
principios previstos en la Ley 5/1982 de creacidon de EITB, entre los que se encuentra “La
contribucion a la promocién y difusidon de la cultura vasca en cualquiera de sus lenguas oficiales,
manifestaciones, soportes, medios y formas de expresion”.

Asimismo, tal y como recoge su Estrategia EITB 2030, EITB quiere implicarse como agente
transformador en las causas colectivas que contribuyan al desarrollo de Euskadi y la sociedad
vasca y propone en un proyecto aglutinador que garantiza su espiritu de servicio publico y apoyo
a las iniciativas de la sociedad vasca.

El FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE DE DONOSTIA-SAN SEBASTIAN (SSIFF), por su parte, es
un certamen cinematografico de la maxima categoria (A) acreditada por la Federacién
Internacional de Asociaciones de Productores Cinematograficos (FIAPF). Se celebra anualmente a
finales del mes de septiembre, en Donostia/San Sebastian y en 2026 cumplira su edicion 74 y
tendra lugar del 19 al 27 de septiembre.

El Festival nacio el 21 de septiembre de 1953 y es uno de los mas longevos y prestigiosos de
Europa, y también el mas importante de los que se celebran en el Estado espafiol. Constituye, de
hecho, uno de los eventos culturales de mayor envergadura y repercusion en el Estado y es el
Unico festival de la maxima categoria (A) y uno de los siete Unicos festivales europeos y de los
catorce mundiales con esta categoria.

Teniendo en cuenta todo ello, EITB se convirtio en 2024 en PATROCINADOR OFICIAL del
FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE DE DONOSTIA-SAN SEBASTIAN aumentando
notablemente la presencia y visibilidad de nuestra marca en el mismo. Este patrocinio nos permite
poner en valor el apoyo al sector audiovisual vasco, concretamente al cine vasco, en uno de
los festivales internacionales mas prestigioso que ademas sucede en nuestro pais. Con un claro
objetivo de afianzar y de reforzar afo a afio nuestro rol de patrocinador oficial y de medio
de comunicacion anfitrion, produciremos por segundo afio “La gran gala del cine vasco”,
una gala que pone el foco en el reconocimiento del talento de los profesionales de industria
cinematografica vasca: una gala desde el cine, con el cine y para el cine y que cada afio cuenta
con mayor aceptacion. Participamos ademas en el programa oficial del festival, con La Gala EITB,
estrenos de Goazen y con el patrocinio especial de la Seccién de Zinemira. Tenemos presencia de
marca en diferentes soportes del festival como por ejemplo: Vallas, revista oficial, web oficial y
contamos con un espacio fisico (carpa, unidad maévil...) ubicada en un sitio privilegiado dentro del
recinto.

B. OBJETO

Mediante el presente contrato, EITB MEDIA S.A.U. (en lo sucesivo EITB, Entidad Contratante o
EC) pretende concertar, al amparo del acuerdo marco suscrito con varias empresas, los servicios
de agencia de publicidad para el disefio y la creacion de la campafia EITB ZINEMALDIA 2026.
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Asi, la empresa adjudicataria tendra que disefiar un concepto creativo (imagen grafica +
eslogan) aplicable a todos los soportes que desarrollamos para poner en valor este patrocinio.

e Las aplicaciones posteriores estan fuera de esta licitacion y a cargo de la EC.

C. CARACTERISTICAS DE LA IMAGEN

EITB es patrocinador oficial del ZINEMALDI y grupo audiovisual anfitrion desde el 2024 y debe de
presentarse en el festival con una imagen cualitativa, memorable, identitaria y que
podamos aplicar de forma homogénea en todos los soportes y contenidos en los que tenemos
presencia:

¢Qué caracteristicas deben cumplir?:

- Debe ser IDENTITARIA, que solo EITB pueda acuiar y que perdure a lo largo de los
aifos. Nuestro diferencial respecto al resto de patrocinadores principales (RTVE y Movistar) es
que nuestro apoyo al sector se centra en el cine vasco, en nuestro cine, al que damos
visibilidad en el resto del mundo. Para ello ya contamos con un elemento grafico que
incorporamos en los carteles de las peliculas participadas por EITB y que debe incorporar la
imagen propuesta:

- Debe funcionar en ambos idiomas, prioritariamente en euskara ya que es el idioma que
priorizamos en esta campafa.

- Debe incluir algun elemento que haga alusién o que nos ancle a la ciudad en la que se
celebra y a la que se vincula el festival de forma automatica. Donosti que nos confiere el
rol de medio de comunicaciéon anfitrion.

- Debe ser adaptable a los diferentes soportes con los que contamos en esta campana:
vayas (horizontales) paginas de publicidad (verticales), banners (H), carpa, unidad movil,
producto de merchandaising...

- La inspiracion es el "Somos cine” de RTVE:




D. ALCANCE DEL CONTRATO BASADO

La presente contrataciéon (basada en el acuerdo marco) comprenderd la realizacion de los
siguientes trabajos:

1. Eslogan de la campana
2. Key visual de campaiia
3. Piezas a desarrollar (para visualizar como funciona no son aaff)

a) Valla publicitaria (versién horizontal
b) P&agina publicitaria (version vertical)
c) Aplicacion a merchandaising (tote bag)
d) Aplicacion a carpa y/o unidad mavil
e) Aplicacién audiovisual (gift, motion.)

4. Elementos adicionales que se valoraran

a) Propuestas de posibles eventos o acciones que enriquezcan la campafa o actos
de relaciones publicas.

* Queda fuera del alcance del contrato la propia produccion de los eventos y de las
adaptaciones y los aaff, que sera responsabilidad de la EC.

Todas las piezas han de elaborarse tanto en euskera como en castellano.

E. CONSULTAS

Direccion de correo electronico: compras@eitb.eus

F. ENTIDAD CONTRATANTE

La Entidad Contratante, a efectos de la presente licitacion, sera EITB MEDIA, S.A.U.

G. PRESUPUESTO

El presupuesto base de licitaciéon del contrato basado es de 9.680,00 euros, incluido el 21% de
IVA,
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e Presupuesto de licitacion de la campafia: 8.000,00 euros + 1.680,00 euros de IVA. Total:
9.680,00 euros.

Teniendo en consideracion lo anterior, el valor maximo estimado para el contrato basado es:

Presupuesto de licitacién (sin IVA) 8.000,00 euros

Importe de las modificaciones previstas (sin IVA) No procede

Importe de los premios o primas pagaderos a las licitadoras No procede

(sin IVA)

Importe de las opciones eventuales (sin IVA) No procede

Prérroga (sin IVA) No procede
TOTAL VALOR ESTIMADO 8.000,00 euros

El precio de adjudicacion del contrato sera el que resulte de la oferta efectuada por el proveedor
adjudicatario, excluido el importe del IVA, de conformidad con la Ley reguladora de dicho impuesto
y que se indicara como partida independiente.

El presupuesto total de la campafa incluye el diseno, creacién y producciéon de las piezas de
campafia recogidas en el plan de comunicacién; quedando fuera del presente presupuesto el coste
de la realizacién de los posibles eventos planteados, pero deben ser presupuestados para que la
EC pueda decidir, en su momento, la conveniencia o no de su materializacion.

H. GARANTIAS

No, de conformidad con el Acuerdo Marco formalizado, cada una de las SEIS (6) empresas
seleccionadas han constituido una garantia del 2% del precio base de la contratacién, es decir,
6.000 euros (2% de 600.000 euros).

Si, durante la ejecucién del acuerdo marco y de sus contratos basados se verifica que la garantia
definitiva del acuerdo marco establecida estimativamente es inferior al 5% de la suma de los
importes (Iva excluido) adjudicacién de los contratos basados, |la garantia definitiva del acuerdo
marco debera incrementarse en cuantia equivalente.

I. DURACION DEL CONTRATO/ PLAZO DE EJECUCION

El plazo para la realizaciéon de los trabajos es de (1) mes a contar desde el dia siguiente a la
formalizacién del contrato basado y la duraciéon del contrato se extendera hasta finales de
septiembre de 2026.

J. CONTENIDO DE LAS PROPUESTAS

> SOBRE N° 1: OFERTA EVALUABLE AUTOMATICAMENTE A TRAVES DE FORMULAS.

En este sobre debe/n presentarse el/los siguiente/s documento/s:

> Oferta econdmica con arreglo al modelo que figura en el ANEXO I.

> SOBRE N° 2: OFERTA PARA CUYA EVALUACION SE REQUIERE EFECTUAR UN JUICIO DE
VALOR.

En este sobre debe/n presentarse el/los siguiente/s documento/s:
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» Oferta juicios de valor con arreglo al modelo que figura en el ANEXO II.

De acuerdo con el Acuerdo Marco, Unicamente se podra renunciar a presentar una propuesta a dos (2)
contratos basados en cada ano de contrato sin causa justificada. El no cumplimiento de ello podra dar
lugar a penalizaciones de conformidad con la cldusula “*13.1.- PENALIDADES POR INCUMPLIENTO DEL
ACUERDO MARCO" del PCAP.”

"13.1.1.- Incumplimiento consistente en no presentar una propuesta a mas de dos (2)
contratos basados en cada afio de contrato sin causa justificada. A partir de ese segundo
(2°) contrato basado no atendido, la justificacion de la imposibilidad de presentar
propuesta debera ser por causa justificada. En todo caso deberda acreditarse estas
circunstancias de forma documental.

En el tercer o siguientes contratos no atendidos, se podra imponer la siguiente penalidad:
5% del presupuesto de cada uno de los trabajos no atendidos en caso de no estar
justificada la causa.™

Se indica a continuacion las renuncias a presentar oferta habidas hasta la fecha (afio 1 de contrato:
09/10/2025 - 08/10/2026):

AUPA IDEA S.L.: 0 renuncias

AURMAN, S.A.: 0 renuncias

CANAL DIRECTO. COMUNICACION, MARKETING & ESTRATEGIA, S.L.: 0 renuncias
DIMENSION EX AGENCIA DE PUBLICIDAD, SLU: 0 renuncias

SHERNAN CREATIVE COLLECTIVE, S.L.: 0 renuncias

SIROPE AGENCIA CREATIVA, S.L.: 0 renuncias

YVVVYVYY

K. CRITERIOS DE ADJUDICACION.

De conformidad con los términos previstos en la clausula especifica 22 de clausulas especificas del
acuerdo marco del que deriva la presente contratacién:

» Existe una pluralidad de criterios de adjudicacién: Si

El contrato se adjudicara a la entidad que, entre CUATRO (4) entidades que forman parte
originariamente del acuerdo marco, obtengan la mejor puntuacién vinculada a la calidad-
precio en funcion de los criterios que se indican a continuacion.

e Criterios cuya cuantificacion depende de un juicio de valor:

- Criterio: Propuesta creativa
- Ponderacion: 70 puntos

Se debera entrega para su posterior valoracion:

1. Eslogan de la campaia

2. Key visual de campana:

3. Piezas a desarrollar (para visualizar como funciona la propuesta, no son aaff)
Valla publicitaria (versién horizontal

Pagina publicitaria (versidn vertical)

Aplicacion a merchandaising (tote bag)

Aplicacion a carpa y/o unidad movil

Aplicacién audiovisual (gift, motion.)

Pooow
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f. Elementos adicionales que se valoraran:

a) Propuestas de posibles eventos y acciones que apoyen la campafia o actos de
relaciones publicas.

Se valorara (de 0 a 70 puntos):

a) La alineacion de la propuesta global con los objetivos indicados en el brief.

b) La originalidad y resolucién del concepto creativo global

c) El mejor eslogan que recoja de forma impactante y eficaz la esencia de la propuesta.

d) La originalidad y resolucion de la gréfica.

e) El mejor elemento, actividad o propuesta que pueda acompafar y enriquecer la campafa,
y las mejores propuestas de posibles eventos que la apoyen. Se valorara la originalidad
y el impacto de las acciones o eventos propuestos.

f) La utilizacion de nuevos soportes que ayuden a transmitir la idea de modernidad y el
apoyo de EITB al cine y al sector audiovisual en general.

Todas las propuestas creativas gue no superen los 45 puntos de valoracidn en este apartado
guedaran excluidas de la adjudicacién.

- Descripcién del método de valoracion de las ofertas:

Las empresas presentaran sus ofertas relativas a los criterios de adjudicacién valorados
mediante juicio de valor ajustandose al contenido y orden que se indique en la solicitud.

Correspondera al Comité de expertos/Organismo técnico especializado la asignacién de las

puntuaciones en cada apartado de conformidad con los elementos de valoracion dispuestos
en la solicitud de propuestas.

> Criterios evaluables de forma automatica mediante aplicaciéon de formulas:

- Criterio: Propuesta econémica
- Ponderacién: 30 puntos
- Férmula:

Vi = Vmax = Vmax X (OI - Omin) / Omin

Vi: Puntuacion asignada a cada oferta

Vmax: Puntuacion maxima del apartado a valorar

Oi: Valor de la oferta econémica a valorar

Omin: Menor de las ofertas econdmicas recibidas (oferta minima)

En el supuesto de que la evaluacidn de los criterios cuantificables de manera
automatica mediante la mera aplicacion de la férmula arroje resultados “negativos”,
la puntuacién a otorgar en el apartado en cuestion sera en todo caso de “0” puntos.

Ofertas anormalmente bajas: Se consideraran, en principio, que incurren en presuncién de
anormalidad o temeridad las ofertas relativas a los contratos basados (sin incluir el presupuesto
destinado a adaptaciones sobre las campafias contratadas) que se encuentren en los siguientes
supuestos:

1. Cuando, concurriendo un solo licitador, sea inferior al presupuesto base de licitacidon en
mas de 25 unidades porcentuales.
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2. Cuando concurran dos licitadores, la que sea inferior en mas de 20 unidades porcentuales
a la otra oferta.

3. Cuando concurran tres licitadores, las que sean inferiores en mas de 10 unidades
porcentuales a la media aritmética de las ofertas presentadas. No obstante, se excluira para
el computo de dicha media la oferta de cuantia mas elevada cuando sea superior en mas de
10 unidades porcentuales a dicha media. En cualquier caso, se considerara desproporcionada
la baja superior a 25 unidades porcentuales.

4. Cuando concurran cuatro o mas licitadores, las que sean inferiores en mas de 10 unidades
porcentuales a la media aritmética de las ofertas presentadas. No obstante, si entre ellas
existen ofertas que sean superiores a dicha media en mas de 10 unidades porcentuales, se
procedera al cdlculo de una nueva media sélo con las ofertas que no se encuentren en el
supuesto indicado. En todo caso, si el numero de las restantes ofertas es inferior a tres, la
nueva media se calculard sobre las tres ofertas de menor cuantia.

L. PLAZO Y LUGAR DE PRESENTACION DE LAS PROPUESTAS

Las ofertas se presentaran exclusivamente por medios electrénicos antes del 30 de MARZO de
2026 a las 13:00.

Las propuestas deberdn contener Unicamente la documentacion indicada en la clausula I.
CONTENIDO DE LAS PROPUESTAS. La inclusion de documentacion o informacion dentro de un
sobre diferente al indicado en la clausula 24 de clausulas especificas del contrato constituira
motivo de rechazo de oferta.

Las propuestas deberdn ser presentadas electrénicamente en el drea de ACCESO LICITACION
reservado a EMPRESAS en el siguiente enlace de la plataforma KONTRATAZIO PUBLIKOA
EUSKADIN PLATAFORMA CONTRATACION PUBLICA EN EUSKADI SISTEMA DE LICITACION
ELECTRONICA:

e https://www.contratacion.euskadi.eus/informacion-general-licitacion-
electronica/w32-kpelicel/es/

El acto plﬁblicp de apertura de los “Sobres n° 1” (OFERTA EVALUABLE AUTOMATICAMENTE A
TRAVES DE FORMULAS) presentados en tiempo y forma, podra ser visualizado telematicamente
(en tiempo real) mediante el acceso al siguiente enlace:

e https://apps.euskadi.eus/appcont/lizitazioa/directo EITB es.html

Se notificara la fecha exacta de la apertura.

M. FORMALIZACION

El contrato se formalizard mediante el correspondiente contrato.

N. RESPONSABLE DEL CONTRATO

El responsable del contrato sera el Jefe de Promocion e Imagen de EITB.

O. RETRIBUCION DEL CONTRATISTA

El abono de la contratista por la prestacion se realizard previa presentacion de factura. La factura
debera ser emitida por la empresa que resulte adjudicataria a la direccidon de correo electrénico
ordainketak@eitb.eus, una vez el objeto del contrato haya sido correctamente realizado. Esta
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deberd contar con el visto bueno del Responsable del Contrato designado por la Entidad

Contratante.

P. CUADRO DE SEGUIMIENTO DE INCORPORACION DE ASPECTOS SOCIALES
MEDIOAMBIENTALES EN EL PROCEDIMIENTO Y EN EL CONTRATO

En este cuadro la Entidad Contratante sefiala con un “SI” la casilla correspondiente a la
incorporacion de los aspectos referidos en la contratacion:

SOCIALES O RELATIVAS AL EMPLEO
Aspectos: EIN RARTCUEAR oz MEDIOAMBIENTALES LINGUiISTICOS
Insercién gua_ldad de Prev_enC|on de OTRAS
laboral mujeres y riesgos
hombres laborales

Objeto del
contrato
Requisitos de
solvencia
Especificaciones
técnicas
Criterios de
adjudicacion
Condiciones
especiales de Si Si Si Si
ejecucion
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i ANEXO I i
FORMULAS MATEMATICAS
D./DRA@. e , con DNI................ en nombre propio o
en representacion de (iCIEAAOr@) ..o , con
NIF....iiiieiee ; en relacién con el expediente n© ...
DECLARA:

I.- Que ha tenido en cuenta en la elaboracién de su oferta las obligaciones
derivadas de las disposiciones vigentes en materia de fiscalidad, proteccion
del medio ambiente, proteccién del empleo, igualdad de género, condiciones
de trabajo, prevencion de riesgos laborales e insercidon sociolaboral de
personas con discapacidad, y a la obligacién de contratar a un nimero o
porcentaje especifico de personas con discapacidad.

II.- Que se compromete a ejecutar las prestaciones que integran el objeto
del contrato con arreglo a las condiciones establecidas en el pliego de
clausulas administrativas particulares y en el pliego de prescripciones
técnicas y, en su caso, documentacion complementaria que rigen el contrato
por el/los siguiente/s precio/s:

Presupuesto base de
licitacion de la Precio base ofertado IVA (.....%) Precio total
campafa (sin IVA)
8.000,00 €
= T - . deiiiiiiiiiiinnnns de 20
Firmado!2:

Informacion sobre proteccion de datos personales.

En cumplimiento del Reglamento (UE) 2016/679 del Parlamento Europeo y del Consejo, de 27 de abril de
2016, relativo a la proteccion de las personas fisicas en lo que respecta al tratamiento de datos personales
y a la libre circulacion de estos datos (Reglamento general de proteccion de datos) y demas normativa
vigente en materia de proteccion de datos se informa acerca del tratamiento de datos personales:

1.
2.

Responsable: Entidad licitante.

Finalidad: gestion del procedimiento de contratacién publica en todas sus fases, incluyendo la
ejecucioén, las modificaciones, prérrogas, variaciones de plazos o de precio, su importe final, y
extincidn, asi como las decisiones de desistimiento del procedimiento de adjudicacidn, de no adjudicar
o celebrar el contrato y las incidencias imputables a la contratista y que hayan dado lugar a su
resolucion.

Derechos e informacion adicional: Puede ejercitar los derechos relativos al tratamiento de datos
personales y obtener informacion detallada del tratamiento de datos en el ANEXO VII.1.
INFORMACION ADICIONAL SOBRE PROTECCION DE DATOS PERSONALES

! Deben firmarse todas las paginas en las que figuren precios.

2 En el caso de que varios operadores econémicos presenten oferta con el compromiso de
constituirse formalmente en UTE si resultan adjudicatarios deben firmar los representantes de
todos los operadores econémicos que formen parte.
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ANEXO II

OFERTA PARA CUYA EVALUACION SE REQUIERE EFECTUAR UN JUICIO DE
VALOR

De conformidad con los criterios de valoracién fijados en el apartado I, los candidatos
deberan incluir en el SOBRE N° 2 una propuesta que se ajuste al siguiente contenido
y orden:

¢ Denominacion documento: Propuesta creativa.

e Criterio al que se asocia: Propuesta creativa.
Al menos debe contener la siguiente documentacion:

e El plan integral de comunicacion de la campafia de EITB ZINEMALDIA
2025

e FEl eslogan.

e Propuesta de las piezas comunicacionales (spot, cufas, grafica,
contenidos para Internet).

e Propuesta de elementos que acompafien y enriquezcan la campafia y
propuestas de posibles eventos que la apoyen.

e Presupuesto estimativo de las acciones* o eventos* propuestos:

. . IVA .
Concepto Precio estimado (errna%) Precio total

C.-Presupuesto de las acciones* o
eventos* propuestos

*¥ La ejecucion de estas acciones o eventos propuestos no forman parte del
objeto de este contrato.
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